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con il patrocinio di:
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Lo campagna di comunicazione per le donazioni 2013
‘DONACTION" & promossa dalla Regione Marche e
dallUfficio Scolastico Regionale in collaborazione con le
Associazioni di Volontariato regionali: LIFC (Lega ltaliona
Fibrosi Cistica Marche), AVIS (Associazione Volontari ltaliani
Sangue), AIDO (Associazione taliana Donazione Orgoni
Tessuti Cellule), AIRP (Associazione Italiana Rene Policistico),
ANTR (Associazione Nazionale Tropiantati Rene), ADISCO
(sezione regionale Marche cordone ombelicale), ADMO
(Associazione ltaliona Donatori di Midollo Osseo).
Lobiettivo della campagna € sensibilizzare i giovani al
tema della donazione, guidondoli verso la conoscenza
delle attivita che le associazioni svolgono sul teritorio.

Per fare in modo che il messaggio abbia maggiore
possibilita di essere appreso, lidea & di far partecipare i
ragazzi stessi alla creazione dei contenuti atffraverso un
percorso ludico e formativo insieme.

Si chiedera agli studenti di esorimere la propria sensibilita e
creativita riflettendo sul tema del dono, della solidarieta e
della collaborazione.

l concetto di “dono” & il tema centrale della campagna, una
pratica che coinvolge e accomuna le diverse associazioni
come simbolo di solidarieta.
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CONCORSO

DONACTION | Social Creative Contest si svolge su Infemet e ha una durata di 3 mesi, inizia il 1 dicembre 2013 e si
conclude il 28 febbraio 2014.

E stutturato in TRE CATEGORIE DI PARTECIPAZIONE, in modo fale da poter essere accessibile dai diversi alunni con
differenti potenzialitar e attitudini:

FOTOGRAFIA SCRITTURA CREATIVA

(partecipazione di classe) (partecipazione singola) (partecipazione singola)
Si chiede agli alunni di una stessa classe di girare un Si chiede di scattare Si chiede di scrivere una frase, un
fimato che abbia come tema il concetto di dono, una fotografia pensiero o riportare una citazione
alimentando in questo modo anche una riflessione significativa che riletta in modo creativo
sul tema della cooperazione e della solidarieta. interpreti il concetto di riguardante

dono. il concetto di dono.

PREMIO ALLA CLASSE VINCENTE:
PREMIO AL VINCITORE: PREMIO AL VINCITORE:

o per l'acquisto di attrezzature scolastiche. Fotocamera Reflex Apple iPad Air

I video vincitore del concorso sard, inoltre Nikon D3200 16 Gb Wi+3G
proiettato in 25 sale cinematografiche della Secondo Premio: Secondo Premio:
Regione Marche Nikon CoolPix S9500 Samsung Galaxy Tab

VALUTAZIONE

La giuria che valutera gli elaborati sard formata da professionisti della comunicazione e da responscabili delle associazioni,
la valutazione terrd conto anche del gradimento degli utenti espresso in “like” o condivisioni.

RICERCA

Per poter valutare l'efficacia dellintervento di comunicazione, capire se il messaggio € stato recepito dagli studenti e
comprendere quale sia il loro attuale immaginario relativo alla donazione, verd effettuata una ricerca di analisi di tipo
qualitativo/quantitativo.

Laricerca prevede una prima fase in cui si effettueranno una serie di focus group con classi selezionate prima dellintervento
di comunicazione.

Da questa analisi complessiva sard possibile produre una pubblicazione scientifico/divulgativa che renda pubblici i risultati
del lavoro svolto.

INFORMAZIONI E RECOLAMENTO: 1]
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